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Introducdo: No Brasil, a propaganda do tabaco foi
totalmente banida legalmente de todos os tipos
de midia, exceto nos pontos de venda. Com a
ascensdo das midias sociais e a falta de
regulamentagdes nas mesmas, uma nova forma
de publicidade se disseminou, com a utilizacdo da
Internet para promover um produto ou um
conceito. Assim como na primeira parte da
pesquisa o objetivo era analisar a influéncia
sugestiva de conteudos digitais de
entretenimento (jogos, programas, revistas), essa
segunda parte (PROVOC Avangado) também
busca avaliar conteldos digitais, porém com
enfoque em postagens do Facebook e Youtube e
principalmente cigarros eletronicos e os “vapers”
(Vaporizadores), que podem ser facilmente
encontrados em postagens voltadas a qualquer
tipo de publico (inclusive criangas).

Objetivo: Avaliar a extensdo do uso das midias
sociais (Youtube e Facebook) para a transmissao
de propagandas sobre tabagismo e o uso,
promocao e venda de cigarros eletronicos.

Método: Através de uma analise de dados
fornecidos pelo CETAB, foram analisadas cerca de
50 publicagdes, 25 videos no Youtube e 31
postagens no Facebook. Dados de fora do pais
(mesmo que em portugués) e dados em outras
linguas com Vvisualizagcbes brasileiras foram
descartados. Os videos foram analisados quanto a
presenca de cigarro eletronico, ao uso,
propaganda, promocdo e venda no periodo de
Julho a setembro de 2021. Também foram
coletados no momento de andlise, os dados
correspondentes ao alcance dessas publicagbes:
numero de visualizacdes, nimero de inscritos no
canal do Youtube ou seguidores do Facebook e
ndmero de curtidas (likes).
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Nas postagens era possivel ver jovens fumando cigarros
eletronicos, fazendo “review” ou resenha de produtos,
vendendo ou promovendo sorteios.

Resultados: Em relacdo as postagens
direcionadas as propagandas diretas o
Youtube tem 66,7% enquanto o Facebook
14,7%. Foram analisadas 21 publicacdes no
Youtube e 27 no Facebook, pois algumas
estavam em inglés ou os links ndo estavam
mais disponiveis para  visualizacdo.
Postagens no Youtube que promovem a
salide sdo 4,8% (1 entre 21 videos) e no
Facebook 66,7% (18 entre 27 postagens). O
ndmero de visualizagdes no Facebook é
variavel e nem sempre € possivel ver, no
entanto o numero de visualizagdes no
Youtube pode chegar 62.308 em um Unico
video.

Conclusdo: E possivel concluir entdo a
necessidade de regulamentacdo sobre a
propaganda e promogdo de cigarros
eletrébnicos na internet. Os videos e
publicacbes sofrem alteragGes constantes
guanto aos numeros de visualizagdes,
inscritos e curtidas, podendo aumentar e
alcancgar cada vez mais pessoas.
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